
Tahapan Pesan

dalam 
COPY AD.



STRATEGI KOMUNIKASI

Cara, mengatur,tujuan

5w+1h+effect
Perilaku                berubah

What  To Say

How  To Say

Solusi

Cara memasukan 

pesan ke fikiran 

TA  agar dipahami

PESAN KAMPANYE

1. Pendekatan:

• Agama

• Budaya

• Gaya hidup

• Teknologi

• Pendekatan

2. Sifat

• Formal

• Serius

• Humor

• Santai

• Atraktif

• Horor

3. Majas

• Hiperbola

• Personifikasi

• Sarkasme

• Metafora

• Dramatisasi

Membuat 

pesan verbal 

(menemukan 

kata kunci)

Pesan ‘awet’, kata 

kunci ‘terus terang’ 

muncul tagline terus 

terang, terang terus



Copy ad adalah bentuk pesan komunikasi iklan berupa penyusunan teks iklan yang dapat 

didukung oleh visualisasi. ‘Content’ copy ad yang baik diuatamakan dengan kalimat yang padat / ringkas 

saling mendukung antara copy text dengan visualisasi, sehingga bisa : 

- Menggugah, 

- Menggambarkan Esensi Pesan dan

- Personality.

Tahap Memahami Permasalahan

1. Memahami latar belakang permasalahan

Mampu mengolekting fakta dan data-data serta dapat  mengidentifikasi pokok masalah

2. Memahami  ”Problem Statement”

Pesan persuasi harus berdasarkan objektivitas permasalahan

3. Memahami “Insight & Lifestyle” konsumen

Pesan harus “nyambung” dengan keinginan, emosional dan fantasinya konsumen, sehingga 

“Get to the heart of the problem”

4. Memahami “Benefit Product” dan “Service”-nya

Cari Brand Essence atau inti masalahnya (harus lebih spesifik dan  “single minded”). 



Bentuk display copy lainnya :

Tagline (=Slogan citra merek)

adalah frasa ringkas yang mudah diingat untuk melengkapi 

penjelasan ide kreatif visual dan biasanya diletakkan diakhir iklan. 

Mengandung (tercipta dari) pesan brand yang kuat dan mewakili 

citra/positioning produk.

Usia pemakaian tagline pada kasus sosial / brand produk tidak 

selamanya. Seringkali tagline diganti menyesuaikan 

perkembangan pasar dan gaya hidup target audience-nya

WTS YAMAHA - Keunggulan

(Posotioning/Keyword) :

“Mesin responsive &

bertenaga besar”

Tagline YAMAHA : 
“Teknologi YAMAHA, Semakin Di Depan"

"YAMAHA, Nomor 1 di dunia"

"Asal YAMAHA Yang Lain Makin Ketinggalan"

"Yang Lain Makin Jauh Ketinggalan“

Contoh lain Tagline : 

"NIKE, Just do it“,  "ADIDAS, Impossible is Nothing“.

"CLEAR, Ketombe Siapa Takut?" (Clear, 1994-2012) 

"CLEAR, Tak Ada Lagi Ketombe" (Clear, 2012) 

"TVONE News and Sports, Terdepan Mengabarkan",  2010

"TVONE News and Sports, Menuju Satu Dunia",  2011

"TVONE News and Sports, Brings A Life“, 2012 - sekarang



COPYWRITING Catagory
Dua kategori copy ad. yang digunakan oleh iklan media cetak : 

Short Copy (Display copy )
Mencakup Copy Ad saat pertama kali dibaca. 

Elemennya berupa judul, subjudul,  tagline, dan slogan. Istilah dalam surat kabar : 

headline, subheadline.

Long Copy (Body copy / Information Copy)
berisi elemen yang dirancang untuk memberikan informasi lebih detail.



Copy Text on Media (Timing & Character) 

1. Immediately Time (5 – 10 detik)

Billboard, Neonbox, Poster 
Waktu untuk memperhatikan singkat, terutama yang  di tempatkan di jalan-

jalan raya jalur cepat. Pesan copy text harus singkat dan padat. Poster 

tergantung dimana penempatan. Sehingga copy ad. yang dimuat 

tergantung kondisi tersebut.

2. Short Time  (10 - 20 detik)

Poster, X-Banner, Tabloid, Newspaper
Media yang memuat teks yang lebih panjang ditambah dengan pesan 

informatif karena saat membaca memiliki waktu hingga 30’-an

3. Long Time (20 - … detik)

Tabloid, Newspaper, Magazine,  Leaflet,    

Brochure,  Website
Media yang dianggap intrusif karena biasanya dibutuhkan untuk mencari 

informasi yang lebih detail. Saat membaca bisa dilakukan dengan waktu 

yang cukup lama.



Perception Impact

1. ATTENTION (Stopping Power )

Immediately Time/Short Copy: Headline, Tag-line singkat

2. INTEREST (Holding Power) 

Short Time/Shot Copy : Sub Headline, tagline

3. MEMORY (Sticking Power) & INFORMATIF

Long Time : Body Copy, Information Copy

IMPACT : Causing of suprise, striking, astonishing



CONTOH TAGLINE IKLAN

1. Mengenali Target Konsumen

-Dunia Cewek, Dunia Gadis ( Majalah Gadis)

-Pria Punya Selera (Gudang Garam International)

2. Gali Keunggulan Produk

-Bukan Cuma Ayam (CFC)

-TerusTerang Terang Terus (Lampu Philips)

3. Tonjolkan manfaat produk

- Cara tepat jual cepat (OLX)

- Membersihkan paling bersih (Rinso)

4. Memperjelas Produk / Jasa Layanan yang Ditawarkan

-Toko Handphone Online Indonesia (oke.com)

-Pet Store Online Indonesia (Depuppy)

5. Mendeskripsikan Misi

-Mengatasi Masalah Tanpa Masalah (Pegadaian)

-Membangun Bersama (Holcim)

- Inspirasi untuk Perubahan (Republika)

6. Memprovokasi

-Orang Pintar Minum Tolak Angin (Tolak Angin)

-Oli Anda Top One juga kan?

7. Mengungguli Diri

-Jelas Lebih Enak (Kapal Api)

-Jaminan Mutu (Baygon)



1. ATTENTION 

(Stopping Power)
Short Copy 



1. ATTENTION 

(Stopping Power)
Short Copy 



1. INTEREST

(Holding Power)
Short Copy 



SHAMPOO

NATUR



SHAMPOO
NON-DITERGENT

Rambut
 RONTOK!!!

Rambut
 RONTOK!!!

ATTENTION  “SHORT COPY”



INTEREST
“SHORT COPY”



INFORMATION
“LONG COPY”



REXONA
FOR TEENS

















LISTERINE
MOUTHWASH



ATTENTION  
“SHORT COPY”



ATTENTION  
“SHORT COPY”



ATTENTION  
“SHORT COPY”



ATTENTION  
“SHORT COPY”



ATTENTION  
“SHORT COPY”



ATTENTION  
“SHORT COPY”



INTEREST  
“LONG COPY”



INTEREST  
“LONG COPY”



INFORMATION PERSUASION “LONG COPY”





HEINZ
KETCHUP

"Good things come to those who wait“



LISTERINE
MOUTHWASH





LISTERINE
MOUTHWASH







LISTERINE
MOUTHWASH





LISTERINE
MOUTHWASH

















DIS
SEKOLAH 

INTERNASIONAL 

JERMAN

“Embracing Global Education“

Memeluk Pendidikan Global



ATTENTION  
“SHORT COPY”



INTEREST
“SHORT COPY”



INFORMATION
“LONG COPY”



MST 
EVENT ORGANIZER

Team Building &

Leadership for 

Organization








