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STRATEGI KOMUNIKASI

Cara, mengatur,tujuan
Pesan ‘awet’, kata

5W+ 1 h + eﬁe Ct kunci ‘terus terang’
muncul tagline terus

’_T terang, terang terus
Perilaku —— berubah I

Cara memasukan Membuat

W T S Solusi pesan ke fikiran ___. pesan verbal
hat 0 ay - | ! TA agar dipahami  (menemukan

l PESAN KAMPANYE l kata kunci)
H ow To Say 1. Pendekatan: 2. Sifat 3. Majas
« Agama « Formal » Hiperbola
« Budaya « Serius « Personifikasi
» Gaya hidup * Humor « Sarkasme
» Teknologi « Santali « Metafora
* Pendekatan  Atraktif « Dramatisasi

 Horor



COpy d d adalah bentuk pesan komunikasi iklan berupa penyusunan teks iklan yang dapat

didukung oleh visualisasi. ‘Content’ copy ad yang baik diuatamakan dengan kalimat yang padat/ ringkas
saling mendukung antara copy text dengan visualisasi, sehingga bisa :

- Mengqgugah,
- Menggambarkan Esensi Pesan dan
- Personality.

Tahap Memahami Permasalahan

1. Memahami latar belakang permasalahan
Mampu mengolekting fakta dan data-data serta dapat mengidentifikasi pokok masalah

2. Memahami "Problem Statement”
Pesan persuasi harus berdasarkan objektivitas permasalahan

3. Memahami “Insight & Lifestyle” konsumen
Pesan harus “nyambung” dengan keinginan, emosional dan fantasinya konsumen, sehingga

“Get to the heart of the problem”

4. Memahami “Benefit Product” dan “Service”-nya
Cari Brand Essence atau inti masalahnya (harus lebih spesifik dan “single minded”).



Bentuk display copy lainnya :

Taglin e (=Slogan citra merek)

adalah frasa ringkas yang mudah diingat untuk melengkapi

penjelasan ide kreatif visual dan biasanya diletakkan diakhir iklan.

Mengandung (tercipta dari) pesan brand yang kuat dan mewakili
citra/positioning produk.

Usia pemakaian tagline pada kasus sosial / brand produk tidak
selamanya. Seringkali tagline diganti menyesuaikan
perkembangan pasar dan gaya hidup target audience-nya

Contoh lain Tagline :

"NIKE, Just do it", "ADIDAS, Impossible is Nothing*.

"CLEAR, Ketombe Siapa Takut?" (Clear, 1994-2012)
"CLEAR, Tak Ada Lagi Ketombe" (Clear, 2012)

"TVONE News and Sports, Terdepan Mengabarkan", 2010

"TVONE News and Sports, Menuju Satu Dunia", 2011

"TVONE News and Sports, Brings A Life*, 2012 - sekarang

WTS YAMAHA - Keunggulan
(Posotioning/Keyword) :

“Mesin responsive &
bertenaga besar”

Tagline YAMAHA :

“Teknologi YAMAHA, Semakin Di Depan"
"YAMAHA, Nomor 1 di dunia"

"Asal YAMAHA Yang Lain Makin Ketinggalan"
"Yang Lain Makin Jauh Ketinggalan®




COPYWRITING Catagory

Dua kategori copy ad. yang digunakan oleh iklan media cetak :

Short Copy (Display copy )

Mencakup Copy Ad saat pertama kali dibaca.
Elemennya berupa judul, subjudul, tagline, dan slogan. Istilah dalam surat kabar :
headline, subheadline.

Long Copy (Body copy / Information Copy)

berisi elemen yang dirancang untuk memberikan informasi lebih detail.



Copy Text on Media (Timing & Character)

1. Immediately Time (s - 10 detik)

Billboard, Neonbox, Poster
Waktu untuk memperhatikan singkat, terutama yang di tempatkan di jalan-
jalan raya jalur cepat. Pesan copy text harus singkat dan padat. Poster
tergantung dimana penempatan. Sehingga copy ad. yang dimuat
tergantung kondisi tersebut.

2. Short Time (10- 20 detik)

Poster, X-Banner, Tabloid, Newspaper
Media yang memuat teks yang lebih panjang ditambah dengan pesan
informatif karena saat membaca memiliki waktu hingga 30’-an

3. Long Time (20 - ... detik)

Tabloid, Newspaper, Magazine, Leaflet,
Brochure, Website
Media yang dianggap intrusif karena biasanya dibutuhkan untuk mencari
informasi yang lebih detail. Saat membaca bisa dilakukan dengan waktu
yang cukup lama.



Perception Impact

1. ATTENTION (Stopping Power )

Immediately Time/Short Copy: Headline, Tag-line singkat

2. INTEREST (Holding Power)
Short Time/Shot Copy : Sub Headline, tagline
3. MEMORY (Sticking Power) & INFORMATIF

Long Time : Body Copy, Information Copy

IMPACT : Causing of suprise, striking, astonishing



CONTOH TAGLINE IKLAN

1. Mengenali Target Konsumen
-Dunia Cewek, Dunia Gadis ( Majalah Gadis)
-Pria Punya Selera (Gudang Garam International)
2. Gali Keunggulan Produk
-Bukan Cuma Ayam (CFC)
-TerusTerang Terang Terus (Lampu Philips)
3. Tonjolkan manfaat produk
- Cara tepat jual cepat (OLX)
- Membersihkan paling bersih (Rinso)
4. Memperjelas Produk / Jasa Layanan yang Ditawarkan
-Toko Handphone Online Indonesia (oke.com)
-Pet Store Online Indonesia (Depuppy)
5. Mendeskripsikan Misi
-Mengatasi Masalah Tanpa Masalah (Pegadaian)
-Membangun Bersama (Holcim)
- Inspirasi untuk Perubahan (Republika)
6. Memprovokasi
-Orang Pintar Minum Tolak Angin (Tolak Angin)
-Oli Anda Top One juga kan?
7. Mengungguli Diri
-Jelas Lebih Enak (Kapal Api)
-Jaminan Mutu (Baygon)



1. ATTENTION
(Stopping Power)

Short Copy

ClAAAAT

Rasakan Khasiatny




1. ATTENTION
(Stopping Power)

Short Copy

Rasakan Sensasi Segarnya




L. INTEREST RASAKAN DAHSYATNYA!

(Holding Power)

Short Copy

Keajaiban Untuk Kuasai Harimu




SHAMPOO

NATUR



ATTENTION “sHORT cory”

SHAMPOO
NON-DITERGENT




INTEREST
“SHORT COPY”

SHAMPOO
Penyebab rambut

RONTOK!!!

97% Pmygl{lb kerontokan pada rambut discbabkan
olch pemakaian shampoo yang memiliki kandungan deicrjcn.
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REXONA

FOR TEENS



Berani lebih dekat
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LISTERINE

MOUTHWASH



ATTENTION
“SHORT COPY”




ATTENTION
“SHORT COPY”
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What will your mouth go through today?

CYAN MAGENTA BLACK D17-000-K-32354804~Frame.pgs Low Res PDF Proof



ATTENTION
“SHORT COPY”

LISTERINE

ANTISEPTIC MOUTHWASH




ATTENTION
“SHORT COPY”




ATTENTION
“SHORT COPY”

What will your -

mouth go through today?
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ATTENTION
“SHORT COPY”

What will your
mouth go through today?



INTEREST
“LONG COPY”

- BRUSHING

MISSES 75%
OF YOUR MOUTH

LISTERINE
CLEANS

VIRTUALLY




INTEREST
“LONG COPY”

ULTRACLEAN
LONG LASTING

DENTIST

CLEAN
FEELING

THE 11/ LEADING MOUTHWASH WITH
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INFORMATION PERSUASION <onG copy”

There’s no deeper clean

than LISTERINE

Eliminates up to 99.9% of oral bacteria.”
Kills bacteria without disrupting the balance of oral flora.”'?
Reduces plaque by up to 56% more than brushing alone."""

« Delivers a whole-mouth clean. ©'27
«Protects against bacteria on the teeth, between the teeth, and just below the gumline.

& Use twice daily for up to 24 hours fresh breath protection.*

Proven safe and effective for long-term daily use
-Evidence from numerous real-world studies confirms the safety and

efficacy of LISTERINE

Win Ol Sand 1 4 2 Moch 1154 Navom 1) Mighiymest 34, 1N MATN
Wansrs Spare, Momsbas Parviun, Coirs gyt s
T ) DO . PHDOTIURD  Saa 23] OTIRNC



Facebook © 2011 - English {US)

About -

Advertising - Create a Page - Developers - Careers - Privacy

COOL MINT
5%

DESCRIPCION:

Lorem ipsum dolor sit amet,

: .oonsectemer adipiscing elit, sed

1am nonummy nibh euismod

tincidunt ut laoreet dolore.

COMPARTIR
EN TU MURO

¢Y TU QUE METES A LA BOCA?

Sube una foto original ensefdndonocs que
te metas ala boca e invita a tus amigos
a clickear en '‘me gusta' para ganar.
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HEINZ

KETCHUP

"Good things come to those who wait*“









Makes fries happy.

\FHeinz,



GODFATHER KETCHUP!

ESTD 1868
The Original

TOMAT
BETCHUE

g
/ \

ORDINARY THINGS, EXTRAORDINARY TASTE!




IT°"S THICKER THAN SAUCE







No one grows Ketchup like Heinz.




CUP SOUP
JUST GOT BETTER.
HIP HIP PUREE!
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Values

You can fill your cart with real bargains when your
arocer features Heinz Jet-Age Values...57 Varielies of
timesaving, good-tasting foods! E':




/Worlds Favorite Flavor
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The long and the short of it is...
no other ketchup tastes like Heinz

There's a new shape in Heinz Tomuao Ketchup
bottles-a 12-0x bottle with a wider, casier-pouring
neck. But whether you buy it in the new shape or the
old shape it's still the same Heinz Tomato Ketchup
The ketchup that tastes different

It tastes different because we make it different
We don't use artificial favouring, preservatives,

artificial colouning, or thickeners, We use nothing
but natural ingredients in Heinz Tomato Ketchup
ripe tomatoes (over a pound and a half in every
12.0z bottle), homely spices, and Heinz know-how,
“That's the difference
And that's why, in any shape or form, no other
ketchup tastes hike Heinz



No other ketchup
tastes like Heinz

Enjoy the better flavor of Heinz Ketchup

in your cooking and at the table. So rich

and thick it goes further, costs less to use.

Our best
to you in

1957

Cook With Ketchup

BARBECUED FISH—Heat oven to 375°F. Place 1% Ibs. fish
fillets in greased shallow baking pan. Brown 2 Ths. chopped onion

in 1 The, shortening. Add % cup Heinz Ketchup, % cup Heinz

Vinegar, 1 Ths. Heinz Worcestershire Sauce, 2 Tbs. brown sugar,
¥ tsp. salt. Simmer 5 min, Pour over fish. Bake 30 min. or until

FREE: 32.page Hein: $25,000 Cook-with-Ketchup-Contest
Recipe Book. Send one neckband from o botle of Heinz
v Ketchup to “Cook with Ketchap," Box 1957, Pittsburgh 30, Pa.

fish is tender. Makes 5 to 6 servings.







Heinz
{housewife)




Heinz
{restauranmt)




DIS

SEKOLAH
INTERNASIONAL
JERMAN

“Embracing Global Education
Memeluk Pendidikan Global



ATTENTION
“SHORT COPY”
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Deutsche Internationale Schule
jakarta




e

I N T E R E ST Deutsche Internationale Schule
“SHORT COPY” Jakarta

Membangun Kemungkinan Terbaik
Untuk Anak Anda Dalam
Perkemnbangan Globalisasi

———————
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Deutsche Internationale Schule
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MST

EVENT ORGANIZER

Team Building &
Leadership for
Organization
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