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Media Category

 Above The Line

 Below The Line

 Through The Line





Penetrasi Media

“Iklan tidak seperti iklan”

 Masuk pada berbagai lini kehidupan

 Customer/Consumer Journey







Point of Contact

Media luar ruang yang berinteraksi: spanduk, megatron, 

baligo, banner

Piranti teknologi yang disentuh: smart phone, laptop, PC 

Flat form: situs internet, medsos (pop up, ad banner)

Genre: anak muda, dewasa, tua







Keterpaksaan

Click Bait sentences: seductive, provocative, 

manipulative, hyperbolic

Trap Sentences

Trap Images





Perekaman Oleh Google

“Search” 

 Suggestion 

 Penguasaan Media



Tawaran Sesuatu yang Tidak Diperlukan

Akan selalu merasuk pada media yang kita

gunakan

Gerilya hadir dalam setiap aspek kehidupan

Menawarkan Ideologi: gaya hidup, kelas

social, status dan ketenaran



Banalitas Esensial

Menghadirkan Standardisasi Kehidupan

Capaian Umum; Konvensi

Hilang nilai moral; ketuhanan, etika sosial, 

orientasi materi, hadir ketelanjangan dll.



Terimakasih


