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Sebuah produk akan mudah berada di pasar. Namun
bila muncul berbagai produk yang sama bagaimana
konsumen akan memilihnya?



Pasar /

Target Market

Mengapa harus ada brand? Pemahaman mendasar
adalah karena ada persaingan di pasar, maka produk
harus mudah dikenali.
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Komunikasi Brand
Salah satunya melalui Iklan-iklan di berbagai media
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Terlihat secara fisik
Atau diindrai oleh panca indra:

Tangible
* Wujud Rupa / Bentuk
T * Rasa
e Tekstur
* Warna Darimana konsumen
* Bunyi misal ketika dimakan “kres” tahu brand?
————————————————————————— * Pengalaman
- mer:gcoba
* Pengalaman
Membeli
Tidak Terlihat secara fisik * Melihat iklan
l Namun dapat memperlihatkan aspek produk: * Reputasi Produsen

e Mutu atau Kualitas
intangible * Jaminan / garansi



Tugas 1:

1. Pahami Product Knowledge:
* Uraikan unsur Tangible dari produk
e Uraikan unsur Intangible dari produk
* Uraikan Marketing Mix (Product, Price, Place &
Promotion)

2. Pahami Brand sebagai tahap awal brand knowledge:

* Brand History (mengapa brand itu ada)

e Advertising History (sudah adakah iklan sebelumnya)
* Peta Persaingan di pasar (SWOT)

* Segmentasi Konsumen (Buat siapa Brand itu?)



Selamat Bekerja



