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Wordmark..-

Desain Komunikasi Visual — UNIKOM
Desain Grafis — UNIKOM



Branding



LOGO # BRANDING

Jika branding adalah seorang manusia, maka
logo adalah wajahnya.



Bit

The Bil represents

technology and our

logical, ordered side

Grid, map, and dot




Logo



: Kebutuhan/keinginan client

: Pengumpulan data, mind map ide besar, dll

: Referensi (dapat berupa visual atau studi kasus)

: Mengolah hasil riset dan referensi kedalam
Bentuk visual

: Pengamatan pada hasil dari sketsa, untuk mempertimbangkan
Hal” lain

: Tahap revisi atau penyesuaian
: Penyaijian hasil visual

: Menjelaskan konsep visual

: Membantu client dalam mengaplikasikan

https://www.smashingmagazine.com/2009/08/vita
I-tips-for-effective-logo-design/
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Logo



Pilih jenis font yang sesuai dengan kepribadian/sifat objek.

Perhatikan keterbacaan atau kejelasan pada pengaplikasian
logo (scalable).(warna logo, background, ukuran, platform,dll)

Custom sesuai dengan kepribadian objek.

— Custom typeface

— Gunakan prinsip desain > gestalt, focal point, contrast (warna,
kombinasi font, ukuran)

— Mainkan elemen typography (kerning, white space, layout,dll)
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Project



Pertemuan 11 : Asistensi Digital Wordmark
Asistensi minimal 5 alternatif berwarna digital wordmark
(Grayscale, white on black background, Black on white background)

Pertemuan 12 : Pengumpulan Wordmark
Pengumpulan hasil akhir dalam format digital



Rumah



Setelah mendapat asistensi setiap mahasiswa WAJIB mengembangkan
sketsa wordmark kedalam bentuk digital:

1.Jumlah wordmark minimal 5 buah. Format sudah Digital berwarna
(jumlah warna bebas, boleh gradasi), kecuali yang konsepnya memang
hitam putih.

2.Wordmark dikumpulkan bersama keywords, keyvisual, moodboard
dan sketsa asistensi terpilih (lihat ketentuan di halaman selanjutnya).

3.Tiap asistensi wordmark menyertakan wordmark dalam bentuk full
color, grayscale, wordmark putih diatas background hitam, wordmark
hitam diatas background putih, dan beberapa ukuran wordmark (min.
5 size, dari besar ke kecil beri keterangan ukuran). *Beri penjelasan
konsep (singkat) jika dirasa perlu.

4.Syarat diatas merupakan syarat kehadiran.



* FILE

1. Dalam file ACC, lampirkan juga Keywords, Keyvisual, Moodboards,
Sketsa terpilih dan asistensi digital. Susunan halaman sbb:
Hal.1 : Cover/Sampul (Logo Kampus diganti foto fauna)
Hal. 2 : Keywords dan Keyvisual (digabungkan keduanya)
Hal. 3 : Moodboard (lengkap : list huruf, skema warna, gaya ilustrasi, efek, dll)
Hal. 4 :Sketsa terpilih (1 sketsa di 1 halaman)
Hal. 5-9 : Asistensi Digital wordmark

2. Buat dalam 1 file PDF dgn format : Kls_NIM_Nama_Fauna.
Maks. Berat file 5 MB. Gunakan Compressed jika perlu.

4. Pengumpulan dilakukan di grup kelas masing2 di jam perkuliahan
yang ditetapkan.
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Contoh Asistensi digital
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* REVIEW

1. Review akan dilakukan dgn sistem ganjil genap oleh dosen
secara bergantian.

2. Asistensi di waktu perkuliahan yan ditentukan dan dgn
memenuhi syarat2 diatas merupakan syarat kehadiran.



Selamat



