
Strategi media



Dasar pertimbangan memilih media

 Sesuaikan dengan target khalayak (segmen pasar)

 Jangkauan media 

 Distribusi, omzet dari media 

 Waktu yang tepat

 Biaya



Media Lini Atas (Above the Line/ AtL)

 Adalah media yang bersifat massal, yaitu dalam

waktu yang bersamaa iklan dapat diterima oleh

banyak orang. Media Above The Line antara lain 

televisi, radio, koran , majalah, film, dl

 Media Cetak, yang bersifat komersial, misalnya surat

kabar harian, tabloid, majalah berita atau hiburan

yang terbitannya secara berkala mingguan dan

bulanan, tersebar luas dan dibaca oleh masyarakat

umum

• Kelebihan: harga murah, beritanya menyeluruh, 

lengkap dan dapat menyebar secara cepat dan

efektif, daya jangkauan luas

•Kelemahannya: komunikasi searah dan umurnya/ 

jangka waktu berlaku relative pendek.



 Media Elektronik (Broadcast media), seperti

Stasiun Radio dan TV, baik milik pemerintah

maupun swasta komersial yang mempunyai

pendengar atau pemirsa dalam jumlah

besar dan tersebar di seluruh Indonesia. 

• Kelebihan: pesan mudah diterima dan

diingat (visualnya lebih hidup), kecepatan

penyampaian berita dan daya pengaruhnya

cukup tinggi. 

• Kelemahan: relatif lebih mahal biayanya, 

pengaruhnya langsung (khususnya berita

negatif). Penyampaian pesannya tidak

menyeluruh, karena waktu sangat ketat

dan biaya dihitung per detik. 



 Media Luar Ruangan

“Media Luar ruangan adalah semua iklan yang 

menjangkau konsumen ketika mereka sedang

berada di luar rumah atau kantor. Media luar

ruangan membujuk konsumen ketika mereka

sedang di tempat-tempat umum, dalam perjalanan, 

dalam ruang tunggu, juga di tempat-tempat terjadi

transaksi” Yang dimaksud dengan media luar ruang

disini adalah seperti papan reklame.

Hal Yang Harus Diperhatikan Dalam Periklanan

Media Luar Ruang :

1. Visibilitas / Ketertampakan 2. Waktu

Ketertampakan

3. Ukuran Font 4. Salin pendek

5. Kontras Warna 6. Single-Pesan Fokus

7. Iklan Menarik 8. Tata Letak Sederhana

9. Panggil ke Aksi



Media Lini Bawah (Below The Line/ BtL)

 Iklan Lini Bawah (Below The Line)

“Jenis kedua ialah Below the Line (Media Lini Bawah). 

Karakteristik media lini bawah ini jangkauannya terbatas

secara jumlah dan waktu, juga tidak serempak. Sekalipun

demikian, media ini mampu menjangkau yang tidak dapat

dijangkau Above the Line. 

 Termasuk dalam media ini antara lain, poster, leaflet, 

direct mail, bus panel, point of purchase, dan lain-lain”



 Jenis Iklan Lini Bawah

1. Literatur Penjualan

Leaflet, Folder, Brosur atau booklet ,

Broadsheet , Catalog , Jadwal

perjalanan , Kartu pos berwarna ,

Peralatan tulis menulis , Sisipan/stuffer

, Agenda/ catatan harian kecil ,

Catatan nomer telepon , Kartu jaminan

, Kartu-kartu garansi , Daftar harga dan

formulir pemesanan

2. Benda-benda Pajangan di Tempt 

Penjulan (Point Of Sales Display 

Material): Mobil atau alat peraga

bergerak, Poster , Stiker. , Contoh-

contoh kemasan, Stand kasa , Kartu

pajangan , Kotak-kotak dispenser , 

Jam dinding , Tokoh-tokoh iklan , 

Model , Model bergerak , Pajangan

berlampu , Kartu/ kotak dispenser



Ambient Media 

 Ambient media (media lingkungan) 

merupakan bentuk periklanan yang 

memanfaatkan lingkungan sekitar media 

iklan sebagai bagian dalam kegiatan

periklanan yang dilakukan. Ambient media 

selalu berpijak pada unsur kejutan sebagai

konsepnya. Konsumen diharapkan

memperoleh hal-hal yang baru yang dapat

memberikan impact langsung terhadap

produk atau merek yang tengah diiklankan





Iklan Media Sosial

 Iklan pada media sosial (iklan

online) menggunakan platform 

media sosial sebagai bentuk

transaksi online

 Media ini  memanfaatkan

kemajuan teknologi informasi. 

 Transaksinya dapat berupa iklan

jual beli produk atau jasa

melalui sebuah media sosial

seperti facebook, twitter, 

blogspot, website dan lain-lain
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