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Strategi Kreatif Periklanan



Pendekatan Komunikasi

Ideologi- Sosial- Politik-Budaya-Agama-
Gaya Hidup-Psikologi- Seni

Pertimbangkan Khalayak Sasaran



Verbal & Visual
Verbal: protokol/bahasa pengantar yang 

digunakan (Indonesia/inggris/daerah) bahasa
formal-informal.  

Visual: berkaitan dengan gambar apa yang akan
ditampilkan pada iklan. 

(grafis/gambar/animasi/shooting/teks)



Gaya Bahasa
Majas? 

Pertimbangkan Khalayak Sasaran
(Demografis, Geografis, Psikografis)



Strategi Distribusi

Tempat
Waktu
Event

Berdasar consumer journey khalayak sasaran



Walaupun iklan hadir sangat sederhana dalam segi visual 
maupun verbal, dalam prosesnya iklan dirancang melalui

serangkaian tahapan yang cukup kompleks.

Pembuatan iklan melibatkan serangkaian tahapan dan
beberapa profesi terkait.



Pra Produksi: mempersiapkan creative brief-naskah-storyline-
storyboard

Ada penyesuaian istilah dalam prosesnya yakni menggunakan
director’s treatment yaitu konsep visualisasi cerita sebagai hasil 

penerjemahan sutradara atas sekenario yang dipelajari.

Produksi: Shooting

Pasca Produksi: Editing dan Ditribusi



Advertising Brief

Document confirming understanding between a 

client and an advertising agency on (1) objectives 

of an advertising campaign, (2) identification of the 

targeted audience, (3) strategies to be adopted in 

reaching the audience, (4) the timeframe of the 

campaign, and (5) its total estimated cost.

(businessdictionary, 2020)



Definisi
Sekumpulan dokumen yang berisi kesepakatan antara klien (produsen

barang/jasa) serta advertising (biro iklan) yang dibuat melalui

serangkaian proses penelitian, brainstorming serta audiensi kedua

belah pihak untuk menentukan tujuan iklan, budjeting, khalayak

sasaran, strategi komunikasi, strategi kreatif, strategi media, strategi

distribusinya meliputi pilihan waktu, media, dan distribusinya sebagai

acuan dalam membuat iklan
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